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Innledning

Bakgrunn

Clean Community UB ble dannet som et prosjekt i faget entreprengrskap og
bedriftsutvikling ved Kragerg videregaendd giober frem mot

fylkesmessen i ungt entreprengrskap i Vestitdak gl Buskeradm

forgar 2. mars 20140g Norgesmesterskapet i ungt entreprengrskap som
foregar 2930. april 2014 i Lillestrgm.

Vi harmerket et behdantfamilie og venniar en ordning sorartseg av

det farlige avfallet som hoper seg opp i Kragergs hugstiamgeama og

annet avila kjellee og bodeet iriterende problem for realkgge alle ha

mulighet for selv & frakte de voksende mefagligméall til en miljgstasjon

og selv om mange har mulighet er det ikke alle som gidder & samle sammen
eller levere det farlige atfdlesultatet blir dermed at farlig avfall kastes feil,
noe som er lite gnskelgte behovedr bakgrunnen for var ide.

Forretningside

Visjon
-Sammen for et miljgvennlig ktiagerg

Forretningside
-Clean Community UB skatle en bezerekraftig bedrift ved & drive miljgsortering
av farlig avfall, for et renere Kragerg

Hovedmal
Clean Community UB gnsker a
- Vage ensunn odbaerekraftig bedrift

- Fa et stort nettverk og samarbeidspartnere

- Markedsfagre bedriften og tjenesten godt

- Gjare det godt pa fylkesmessa og komme videre til NM
- Ha et godt omdgmme

- Veere en attraktiv arbeidsplass
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Tjenestebeskrivelse

Var tjeneste bestariamsamling av farlig avfall. Det er mye som gar under
kategorien farlig avfall men vi har valgt a begisassingen til farlig avfall
somvi regner med a finne i vanlige husstafikeom:

- Rengjgringsmidler som klorin, salmiakk, mgbelpolish, sglvpuss, bilvask og
avfettingsmidler (Plumbo).

- Maling, lakk, beis, lim, sparkel, fugemasse, silikog uiikeytyper
ekspansjonsskum.

- Alle batterier, ogsa knappcellebatterier, bilbatterier og batterier til
mobiltelefon, barbermaskin, fotoapparat, klokker, blinkesko og tilsvarende.

- Alle lysstoffrgr, sparepaerer og lyspeerer.

- Bilprodukter som kjglevagskeyeske, spylevaeske, bilpolish, bilvask og
avfettingsmidler. Olje, oljefilter, bensinfilter, batterisyre og bensin.

- Spraybokser med drivgass; harspray, deodorant, barberskum, myggspray,
glitterspray. Ogsa propan, lightergass og andre gassbeholdere.

- In®kt og ugressmidler som maurkverk, basudin, weeder, roundup, tenus,
rottegift, musegift, antiparasitt og soppdrepere.

- Lasemidler som White Spirit, tynner, radsprit, teknisk sprit, lynol, terpentin,
neglelakkfjerner, malingsfjerner, rester av tennissskerotp.

- Sma/mindre elektriske produkter som harfanere, barbermaskiner, bradrister
spillkonsoller. Elektriske artikler er i utgangspunktet ikke farlig avfall, men
kan inneholde farlige komponenter, og ma behandles som farlig avfall.

- Kvikksglvtemadre.
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Vi skal sende ut et informasjosigioeom tjenesten til husstander i Kragerg
kommune i post&e vedlegg: InformasjomebjyrePa informasjonsskrivet er
det informert om tjenesten, hvilke datoer vi kommer til de forskjellige
boligommuk for utlevering avfallsboksgpesialdesignet til avfallssortering, og
datoer fonnsamling av nevawallsbokser

Husstandene melder seggé pameldingsskjema pa nett. Netkale
besta awnfo om tjenesten, logwér, innsamlingsdatoer/ruter og
pameldingsskjema perdonlig infBusstandene mottar avfallsisokseale
kan fylleTo dager far tamming vil husstandene motta en SMS som en
paminnelse til a fylle opp og sette ut avfallslkatesemmming hver jeed
maned leveres det farlige aufhignvinningssentralen pa Fikkjebakke.

Vi har laget et enkelt eksempel pa hvordan en slik nettside kan se ut:

Overskrift: Innsamling av farlig avfall i Kragerg kommune
| samarbeid med Clean Community UB [ y

\ 4
‘\ ///”H-‘\\
. T )
Info om tjenesten . o o

Innsamlingsruter/datoer

nnnnnnn

eeeeeee

llllll

gle|>e] @ m|] e

Organisering
Initiativtakere og ngkkelpersonell

Eira Helmersen Vognild Hannah Halvorsen With
Lokkebakken 18, 3770 Kragerg  Stilnesveien 14, 3770 Kragerg
94841529 45256251

Inger Katarina WRIbnning Frida Leren Stensrud
Bryggebakken 19, 3788 Stabbestadilleringvei 7, 3770 Kragerg
40450478 91642174

Isola Dautaj

Frydensborgveien 3270 Kragerg

45427920
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Generell informasjon

Clean Community UB Stiftet 28.10.13
Organisasjonsnummer:913 043 596
Selskapsform: Ungdomsbedrift (UB)
Eieform: Andelslag

Totalt antall andeler: 10

Organisasjonskart

Eira Vognild,
Daglig leder
Katarina Rgnning Hannah With, Frida Stensrud,
Personalsjef Administrasjonssj:f  @konomiansvarli()
Nettverk
Mentor Beathe With
Revisor Olivera Dautaj
Veileder Hege Lier

UEkontakt Bettina Abrahamsrud

Ansvarsomrader

Isola Dautaj,
Markedssjef

| bedriften var har vi forskjellige stillinger med forskjellige
arbeidsoppgavéer er en oversikt omgpgavene hver av oss ma

gjare for at bedriften var skal fungere og alle skal bidra likemye.
ansatte skal selvfglgelig ikke gjgre alle oppgavene selv, men sgrge for

at de blir gjort og fulgt opp.

Lokaler

Arbeidet med Clean Community hid/edsakelig forega pa skolen,
men ogsa noe hjemme. Interne og eksterne mgater vil bli holdt pa
Kragerg videregaende, enten i mgterommet eller kantina.
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Dagllg ledeEira Vognild
Lede og h&ontrolbver bedriften
- Ha ansvar for at forretningsplanen blir utviklet og skrevet, i#
samrad med markedssjef “
- Sette opp mal for bedriften, bade kvantitative og kvalltatlv
- Sgrge for at ungdomsbedrlften blir registrert
- Sgrge for innkalling og sakslister blir sendt/ledert ut n
styreleder ber om det
- Passe pa at avviklingsprosessen gjennomfares
- Sarge for at arsrapporten blir skrevet og sendt til UE
- Ha kjennskap til lover som bergrer ungdomsbedriften
- Holde kontakt med tassr, UE 0g andre uterifedriften

Personalsjé&fatarina Rgnning
- Passe pa at personalet blir oppmuntret og motivert
- Sgrge for utdanning av personalet
- Kjenne til lover som bergrer produksjonen
- Fare fraveer
- Generelt ansvar fordgpgaver
- Sgarge for at vi har det ggy innad i bedriften

Adnmiistrasjonssjef og sekrétaarnah With
- Sende registreringen til UE
- Holde orden pa bedriftens viktige dokumenter og arkiv
- Sende innkalling med sakliste far alle styremgter
- Holde orden pa andelstegningen
- Passe pa at ungdonastfen holder seg til loveregler
- Ta hand om bedriftens kommunikasjon

ﬂkonomlsyEfrlda Stensrud
Forvalte bedriftens penger
- Ha ansvar for kasse, bank eller postgiro
- Betale registreringsavgift til UE
- Lage budsjett og kalkyler
- Gjgre bokfaring
- Gjgre delarsavslutning og bokavslutning
- Taansvar for andelseiere

Markedsslﬁola Dautaj
Utfare analyser: kundebehov, malgrupper og
markedsundersgkelse
- Utarbeide markedsfgringsstrategi og forretningsplan
- Gjennomfgre og kontrollere markedsfgringstiltak
- Hatett saarbeid med de andre avdelingene
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Markedsplan

Situasjonsanalyse

Vi har utarbeidet en situasjonsanalyse som danner grGtedaget til
Community UB sin strategiaBersituasjonsdéysen i sirhelhet, se vedlegg
2: Situasjonsanalyse.

Interne arbeidsbetingélsee: styrker er at vi er fem engasjerte og positive

ansatte som alle gnsker a gjore det godt bade i konkurransen og faglig. At vi er
sapass mange gir oss gkt kreativitet og kompetanaasatte har kunnskap

om markedsfaring og entreprengrskap fra tidligere, noe som ses pa som en stor
fordelVar faglaerer Hege Lier har bred kompetanse fra navingdliatt.
forretningsideen er gjennomferbar ettersom det finnes lignende, vellykkede
profekter for eksempel i Grenl@ndppen har et godt og dekkende nettverk,

med kontakter bade i klmmen og i gjenvinningsbransjen, og vi har Kragerg
Sparebank som hovedsponsor.

Vare svakheter er at a starte en bedrift er helt nytt for oss aller ogydet

arbeid & gjore pa relativt kortHids vi skal realisere forretningsideen pa
egenhand krever dette mye kapital, noe vi ikke har.

Eksterne arbeidsbetingeer muligheter er at markedet vart er alle

husstander Kragerg kommune og Vi i sfeade pa markedet. Vi har gode
muligheter for et samarbeid med kommunen fordi de har et behov for et system
fa innlevering av farlig avfall og i tillegg er de naveerende miljgstasjonene
utdaterte og gammeldagse, noe kommunalsjef Bjgrn Hagen er enig i.

Var starste trussel er a ikke fa til en samarbeidsavtale med Kragerg kommune.
Da ma vi realisere prosjektet pa egenhand, noe som kan bli gkonomisk vanskelig
®i alle fall i lapet av UBret.

Markedsmal

Kortsiktige
- Lage Facebeskle
- Fa 400 likes pa Facebook i lgpet avalcH
- Fa laget en profesjonell logo
- Ha nwpte med kommunen
- Gjgre det godt pa Fylkesmessa, komme videre til NM
- Gai overskudd etter-&@igt

Langsiktige
- Fa erfaring innenfor naeringsliv og det a starte en egen bedrift
- Fapositive tilkameldinger pa tienesten
- Fatil god og effektiv markedsfaring
- Fa en samarbeidsavtale med Kragerg kommune
- Realisere forretningsideen
- Na ut til mins80% avhusstandei Kragerg kommualésa 4000
- Fa god publisitet i hele Norge og kamskgie markedet etterhvert
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Markedsstrategi

Pris
Vi har ingen pris da vi overlater det til kommunen a kreve inn gjennom

kommunale avgiftérantar at denne kostnaden vil ligge pa omtrent 400
kroner i aret.

Avfallsoksenkjgpes hos Total Holding AS. Det er 32hin&ser rad plast
medbarnesikret lokk og haimgkk med enten «Farligladtér «Clean
Community UB». Innkjispd@0 kroner pr. stk.

Vi har valgt a kjgpe avfallsboksene hos Total Holding Agedaligerer

seg i utstyr til avfallshandtering og kildesortering. De har et bredt utvalg av
produkter, deriblant akkurat hva vi lette etter. Det er Total Holding AS som har
levert lignende avfallsesker til Grenland kommune som har en innsamlingsordning
som ligner Clean Community UB sin.

Distribusjon

Vi har funnet to alternative mater & distribuerelsboks/faden metode

hvor kunden aktivt deltar i sin egen bestilling og en metode hvor sorteringen er
en palagt tieneste fra kommuusTsett metotiwerer vetter tammingea
fulleavfallsboksetilegjenvinningssentralen pa Fikkjebakke.

I alternativ 1 gar de kundene som er interessert i var tjienesteeiicieog
seg pa via var nettsiaeg oppgir personlig informajter. kunden har gjort
dete vil vi levere detrokse i god tidfarfarste tammingsdateres omrade.

Alternativ 2 vil veere at alle husstander i konmamtoreatisk far tjenesten

palagt slik at innsamlingen blir mer dekkende og gjennomfgrt. Husstandene ma
allikevel oppgi sirrganlige informasjon far de far boksen i god tid far farste
tgmming, men innsamlingen blir ikke like frivillig.

Arsaken til at kunden ma oppgi sin personlige informasjon er fordi vi gnsker &
sende en SMS som varsling to dager fgr hver tamminsstkadene far
en paminnelse pa at de ma fylle opp og sette ut avfallsboksen.

Markedsfaring

Her er en oversikt over markedsfgringsaktiviteter vi har gjort for a spre
kiennskapen til var bedrift og forretningside.

- Facebook Var beste mate a fa kundaneresserte er & informere
dem om tjenesten var pa en personlig mate i vart lokalsamfunn. Vi har
opprettet en Facebsile hvor vi hasver200 likere. Her legger vi
ut nyheter og oppdaterer vare bketeva som foregar. Man kan
kontakte oss direkte via Facehdei.
- Instagram Vi har laget en Instagrprofil hvor vi jevnlig oppdaterer
vare fglgere om hva vi driver med.
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- Presentasjone¥i hadde i januar en presentdsjodragerg
videregaende, Kragerg konomin&V Kragessm emoen aware
samarbeidspartn&de mars hadde vi en presentdsjoforeldreg
lzerere som forberedelse til Fylkesni€ssarilskal vi ha stand i
kommunestyresalen i Kragerg for a presentere var bedrift og forretningside
for alle partienekiragerg.

- MarkedsundersgkeR2. mars stod vi mestand pa TorgeKragerg
og utfarte en markedsundersgkelse.

- Kakesal@®I januar hadde vi kakesalg og informasjonsstand i kantinen pa
skolen var.

- TrykksakerLik profil pa alle trykksaeviktig fooss slik at alt er
gjenkjennelig.

- Profileringsartil@&fi har bestilt flere profileringsartikler som penner,
Klistermerkerskjorter med trykk, vannflasker og ballonger.

- Logo®Vi vil gre var lett gjenkjennelige Dedor har vi tatt den med
pa dle dokumenter og markedsfaringsrvateniskier at den skal
veere gjenkjennelig for alle.

- QRkode- Vi har laget en QRode som farer til var Facelsds,
slik at det blir enklere for vare kunder a finne o$®d@R har vi
plassert pa alle var&kksaker.

- Brosjyre for barnDe husstandene somlian ogoenytter seg av
tilbudet vart vil f4 en brasjyor vi hataget en quiz ogkrevetiltak
de kan gjare for & vaere mer miljgversdigedlegd: Brosjyre for
barn.

- Informasjonsbros®¥e har laget en informasjonsbrosjyre vi vil sende
posteriil allehusstander i Kragénar vi infonereom tjenestery
Clean Community UB

- AvispublisitetClean Community UB var i lokalavisen KV lgrdag 15.
mars med nyheten om at vi var komraet tildNM Se vedly 4
Clean Community UB i KV.

Personalet

Personalet mvaere serviceinnstgjlha satt seg inn i tienesten var. De skal
kijenne bedriften pa alle muligademiPersonalet tik& atreffe nye

mennesker. De ma ha evnen til a vise et godt humar. Videre er det viktig at
intern markedsfaring fungedtog at de ansatte til enhver tid ke som

foegar i bedrifteBet viktig for osé gi et godt farsteinntrykkvegye

hyggeligeg profesjoneheot vare kundeg samarbeidspartnere.

Markedsanalyse

Vi satser pa privedrkedetg gnsker aa ut til alle husstanddfrgerg
kommunsom i 2011 telte totalt 4934 private husholdninger, i falge SSB. Av
disse husholdningene har 392 sma barn (yngsteSoamadg 501 store

barn (yngste barn 87 ar). 244 husholdninger er aleneforelder til barn i
alderen-QL7 ar. Disse husholdningerg:lvaen er de som etter deltagelse vil

fa «Miljg er mordwosjyren.
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Vare kunder er mennesker som bryr seg om miljg, men ogsa mennesker som vil
bli kvitt sittarligeavfallVi har et stort og variert marked som kan gi stor
lgnnsomhet.

Etter innspfila samarbeidspartnere og bekjente har vi blitt oppmerksom pa at
det ogsa vil vaere mulighegfatvide til bedriftsmarkedet og det offentlige
markedet: sma og store bedrifter, skoler og organisasjoner kan veere potensielle
kunder for oss. Vi vil allikdbadynne med privatmarkedet, eventuelt i et
prgveomrade i en ppeviede for & se hvor vi kan gjgre endringer og

forbedringer.

Forbrukervaner

Vedrgrende sortering av farlig avfall er det vanlig blant vare kunder a sortere
avfallet fe®det vil si at dekaster det i for eksempel restavfall.

Vi har kommet frem til at det er hovedsakelig to arsaker til at vare kunder gjor
dette: latskap og uvitenhet. Oftest er det sma mengder farlig avfall som ma
kastes, og man gidder ikke dra til en miljgstasjorsferfiikbatterier og en
lyspaere. Da sorterer man det heller feil fordi man ikke gidder & ha det hjemme
til oppsamling. Det er ogsa mange som ikke vet hva som gar under kategorien
farlig avfall. Nar man ikke har kunnskap kaster man fort farligléyéall i va
sgppeldunker.

Vi gjennomfgrte en markedsundersgkelse pa Torget i Kragerga lgrdag 22. mars.
Markedsundersgkelsen var viktig for a tilpasse var tjeneste etter kundens behov.
Se vedlegg: Markedsundersgkelse.

Konkurrentanalyse

Bransje

Clean Communili skbharbeide i kildesorteringsbraAsjiatiet skal leveres
videre til gjenvinning eller destruering.

Avfallsstatistikken viser at det fortsatt samles inn mer avfall fra husholdningene i
Telemark erfar landet som helhet. | Telemark har rappostegter
husholdningsavfall ligget stabikmudiy mengde pa pluss minus 500 kg

per innbygger.
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Innsamlet husholdningsavfall per person i Telemark
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Kilde: Statistisk sentralbyra, 2013
http://telemark.miljostatus.no

@konomisk vekst, det vil si gkt produksjon og forbruk, er den viktigste drivkraften
bak den gkte avfallsmengden. Starre boliger, hgyere stamggmasofigre

og ombygging, og @ket forbruk av mgbler og husholdningsartikler er eksempler pé
hvordan den gkonomiske vekstetilkidgita avfallsmengder livVsstil
pavirkealtsdavfallsmengdevieser derfor at det er behov for var tjieneste.

Miljg ogesirkulering er trendy, for det handler om var fremtid.

Konkurrenter

| Kragerg er det miljgstasjoner pd RedstadFikkjebakke, Volum i Sannidal
og pa Hee. Hit kan kundene kjare selv.

LA

23 Miljgstasjon ¢

Over har vi fotografert miljgstasjonen pa Ratstadien er gammel og

utdaterVi syns dette er en uforsvarlig handtering av det farlige avfallet. Dette
er kommunalsjef i Kragerg, Bjgrn Hagen, enig i. Folk vil ha det enklere. Med
var tjeneste tror wierfarlig avfall vil ldamlet inn og wippnadermed et

renere miljg, som er gevinst péangsikt.

Vi mener at vi ikke har noen reelle konkurrentemejjensinningsstasjonene
er et supplementillegg til oss. En konkurrent&a&dert noen andre som
drev med akkurat det samme som vi tilbyr.

Vare fordeler er at produktet vart er unikt i Kragera kommune. Ettersom de har
et liknende opplegg i Grenland kommune vet vi at forretningsideen er
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giennomfarbar. | tillegg har vi en sveert stor malgruppe. Det er ogsa positivt at
forretningsideen erpilpg ettersom de fleste bryr seg paenag ser
poenget i avfallssorteringj@gvinning.

Handlingsplan

Vi har lageeén oversikt over hva Clean Community UB har drevet med fra
oktober 2013 tihars2014, og hva vi har planlagt a gjare fremoveivhiot
Lillestrar@9 .- 30. april 2014

Se vedlegg:Handlingsplan.

Oppfelging
, ugsta.
Andre dkumenter sendt til Ungt Entreprengrskap.

@konomi

Kapitalbehov

Clean Communitig hadde en startkapital g#00 kronerVi haddédehov

for litt mer kapital for & dekke alle kostnader som har med bade messe,
produksjon av markedsfaringsmateriell og reise a gjgre. Derfor har vi hatt
kakesalg og vi har ogsa forhart oss i Kragergs naeringsliv etter sponsorer.

Vi har veert sheldige a fa Kragerg Sparebank som hovedsponsor ettersom de
har tro pa var forretningside og gnsker at vi bade skal gjagre det godt i NM og
klare & gjennomfgre prosjektet. De har sponset oss med 6 000 kroner.

Clean Community UB og banksjef JorRédgaten.
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Vi har ikke behov forrstmer kapital enn dette, fordivi far en avtale med
kommunen blir vkastnader dekketkemmuneivis vi ikke far til avtalen

med Kragerg kommune vil vi ikke fa realisert forretningsideen i lapet av dette
skoleareba blir vi avhengig flersamarbeidspartnere og investorer for &

dekke alle kostnader.

Budsjett
Budsjettet er en oversikt over Clean Community UB sin gkonomi.

Se vedleg8: Realistisk budsijett.

Lennsomhet

Hvis vi far realisert forretningsideen gjennom et samarbeid med Kragerg
kommune vil det vagamnke Ignnsomt falge vart realistiske bttdg)evi da

sitte igjen me@l 459 kronesom er en god inntekt for en hHglrift et
prosjektddet er ogsa mgla selge den ferdige forretningsideen til andre
kommuner som har behov for et godt system for innsamling av farlig avfall.

Vekstpotensial
Ekspansjon er en vekststrategi ogabdityide. Clean CommunltwlUBrlve
med produktutvikling. | falge ekspansjonsmatrisen er varyiepestaldt n
pa gammelt marked, og vi driver dgpnoeldiktutvikling innen renovasjon i
KrageraVi mener vi driver produktutvikling fordi kommunen allerede renoverer,
men dedr na et nytt produkt/utfgrelsesmetode.

isen.

| farste omgamy vi konsentrere oss om Kragerg kommunievogose
resultatene blir her. Vi ma se om tjenesten blir tatt godt mmadtqxfet og
hva som fungerer godinoigdre gadfidere er det god muligfuety
ekspandere til flere kommuner som har behov for var tjeneste. De fleste
kommuner iodxge har ikke egod og effektiv ordningifiosamling av farlig
avfall sa vi vet at det er et behov pa markedet.

Etter atvi har sett hvordan det gar i Kragsker, vi vart potensiale til & gjare

det godt andre kommuner pa grunn avieger og leerdom. Virféulighet til

a utvikle bedriften var og gjgre tjenesten varteedrevehar testet

tienestepa Kragerg komneog fat tilbakemeldingeet er ogsa mulig a

selge den ferdige forretningsideen til andre kommuner som har behov for et godt
system for innsamling av farlig avfall.

Som tidligere nevnt tror vi ogsa bedriftsmarkedet og det offentlige markedet kan
veere potensielle kunder for oss. Flere store foretak som Kragerg Sparebank og
Kragerg videregaende skole har vist interesse for var tieneste og gnsker a delta
i innsamlingemovi far realisert prosjektet.
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VEDLEGG 1: INFORMASJONSBROSJYRE

Bli kvitt ditt farlige
avfall pa en enkel

mate — kostnadsfritt!
| samarbeid med Kragere kommune
har vi utarbeidet en tjenest
tilbyr enordning for innsamlingay
farligavfall i Kragerg kommune

Vileverer en avfallsboks du fyller med
ditt farlige avfall, vi henter den
leverer den til gjenvinningsstasjonen
for deg'

Se ruter for levering og innsamling av
avfalisboks pa innsiden av brosjyren.

innunder dine kommunale
avgifter.

till tjenesten pd www.ccub.no
ertelefong4 841529

Ungdomsbedriftener et arsprosjekti
faget Entreprenerskap og

Vi jobber frem mot
fylkesmesseniungt entrepren:
Vestfold, Telemark og Buskerud, som
forgar12. mars 2014.

Vimerket et behov blant familie og
venner, for en ordning som tarsegav
det farlige avfallet som hoper seg opp
i Krageras husstander. Malingsspann
og annet avfalli kjellere og boder et
irriterende problem for mange. lkke
alle har mulighet for selv  frakte de
voksende mengdene farligavfalltiien
miljestasjon, ogsely om mange har
mulighet er det ikke alle som gidder 3
samle sammeneller levere det farlige
avfallet.

Resultatet blirdermed at farligavfall
kastes feil, noe som er lite enskelig.
Dette behoyet er bakgrunnen for var
idé.

«Sammen for
et renere Kragere»

Clean Community UB skal veere
en baerekraftig bedrift ved a
drive miljgsortering av farlig
avfall, for et renere Kragerg

Deter mye som gar under kategorien
farlig avfalli vanlige husstander, slik som:

Rengjeringsmidlersom klorin,
salmiakk, mabelpolish, selvpuss,
bilvask og avfettingsmidler (Plumbo)
Maling, lakk, beis, lim, sparkel,
fugemasse, silikon, acryl og ulike
typerekspansjonsskum

Alle batterier, ogsa
knappcellebatterier, bilbatterierog
batteriertil mobiltelefon,
barbermaskin, fotoapparat, klokker,
blinkeskoo.|

Alle lysstoffrar, sparepaererog
lyspaerar

Bilproduktersom kjslevaeske,
frostvaeske, spylevaeske, bilpolish,
bilvask og avfettingsmidler. Olje,

Datoer for temming avavfallsbokseriKragers

Sentrum: Hverferste mandag i januar, april, juli og oktober
Skjeergarden: Hverferste tirsdag i januar, april, juli og oktober
Helle: Hverferste onsdagijanuar, april, juli og oktober
Sannidal: Hverferste onsdag i januar, april, juli og oktober
Stabbestad: Hverfarste torsdagijanuar, april, juli og oktober
Drangedal: Hverfarste fredag i januar, april, juli og oktober

oljefilter, bensinfilter, batterisyre og
bensin

Spraybokser med drivgass; harspray,
deodorant, barberskum, myggspray,
glitterspray, Ogsa propan, lightergass
og andre gassbeholdere
Insekt-ogugressmidlersom
maurkverk, basudin, weeder, roundup,
tenus, rottegift, musegift, antiparasitt
ogsoppdrepere

Lesemidlersom White Spirit, tynner,
radsprit, teknisk sprit, lynol, terpentin,
neglelakkfjerner, malingsfjerner, rester
av tennvaeske og tilsvarende
Sma/mindre elektriske produktersom
harfenere, barbermaskiner, bredristere,
spillkonsoller

Kvikksslvtermometre

Forretningsplan for Clean Community UB
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VEDLEGG 2: SITUASJONSANALYSE

Interne styrker

- Kreative og engasjerte
medarbeidere

- Hatt kurs i gkonomi og regns

- Vi har et godt samhold i bedr

- Tjenestevarer unik

- Stort nettverk

- Gruppen har kunnskap om
entreprengrskap og markeds
fra tidligere kurs

- Fagleerer med erfaring fra
naeringslivet

- Miljgvennlig produkt

- Stor malgruppe

- Realistisk forretningside

Eksterne muligheter

- Vi har et stort og variert mark

- Bedfien hargode muligheter fi
et samarbeid til kommunen

- Kommunen har lagt ut anbud
etternoen som kan ta seg av
det farlige avfallet

- Revisoren varesktigpg
utdannesomrevisor

- Vi har god mulighet for PR lo

- Generelt gednuligheter for
markedsfaring

- PR og konkurranser pa mess

- Miljget er noe de fleste bryr s
om

- Kragerg Sparebaok
hovedsponsor

- Miljgstasjonene i kommunen
utdaterte og gammeldagse

Forretningsplan for Clean Community UB

Interne svakheter

Gruppen har lite kunnskap ¢
farlig avfall og miljgsogerin
Ingen erfaring fra neeringsliv
Relativt kort tid pa ganske
stort prosjekt

Eksterne trusler

Miljgtasjonenga Statoil
Kalstad, Volum Sannidal og
miljgstasjonen pa Helle

Ikke fatil avtale med Kragerg
kommune

At tjenesten ikke blir mottatt
markedet
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VEDLEGG BROSJYRE FOR BARN, «MILJJ ER MORO»
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