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BESTE MARKEDSF@RING

Var bedrift har brukt flere virkemidler for G markedsf@re oss

Lyst til 3 bli god i matte?
- eller bare enda bedre?

Crigo UB tilbyr rimelige privattimer med
fokus pa ged kemmunikasjon og grundig
oppfelging for deg som ensker a forbedre

mattekunnskapene dine.

For mer informasjon om tilbudet bessk:

www .origoUB.no
www .facebook.com/OrigoUngdomsbedrift

ORIGO

Plakater/flygeblad:

Vi har laget 450 plakateksemplarer der hver av de 29
ansatte i bedriften var har hengt opp plakater i sitt
naeromrade. Dette er gunstig ettersom de ansatte i
bedriften var bor veldig spredt i fylket. | tillegg har vi hengt
opp plakater pa ulike steder med mange besgkende
(butikker, sentre, idrettshaller), og har ogsa delt ut
flygeblader rundt omkring i fylket. Dette gj@r at mange far
gynene opp for bedriften, ogsa utenom skolesituasjoner.
Det er ogsa en effektiv og billig form for markedsfgring, som
var delvis av grunnen til at vi valgte a8 markedsfgre oss slik.

Markedsf@rings-avdelingen i bedriften har laget plakater og
flygeblader som er igynefallende. Nar vi designet plakatene,
fokuserte vi pa at de skulle ga i stil med logoen. Altsa
plakatene matte veere stilrene og enkle, men fortsatt
blikkfangene slik at eventuelle kunder vil legge merke til de.



Sosiale medier:

Vi har nadd ut til potensielle kunder gjennom
bedriftens Facebook-side. Dette har gitt oss _
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muligheten til 8 kommunisere raskere og mer
direkte med de som har likt siden, i tillegg til ORIGO -
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at siden skulle bli lagt merke til, fikk vi hver av

vare 29 ansatte til & dele siden og invitere venner til 3 like den.

Det var markedsfgrings-avdelingen som tok styringen for Facebook-siden, men vi sgrget for at alle
lederne i hver avdeling har tilgang pa den. Pa den maten sgrger vi for at hver avdeling kan dele et
innlegg, men uten at det pa noen mate kan ga ut av kontroll.

Sparebank 1

I november 2014 sgkte Origo UB om gkonomisk stgtte fra Sparebank 1. Dette skulle blant annet
dekke transport, matematikkbgker, logo, plakater osv. Vi fikk ikke den gkonomiske stgtten som vi
sgkte om, men vi fikk imidlertid markedsfgrt oss gjennom samarbeidet mellom Sparebank 1 og
Facebook pa denne maten. Man kunne dele linken til Sparebank 1, hvor vi hadde skrevet om Origo
UB og hvorfor vi burde stgttes. For hver «Facebook-like» vi fikk, stgttet Sparebank 1 oss med 5 kr,
uavhengig av om sgknaden var ble godkjent. Pa dette tjente vi 2.065 kr med 413 «likes» og flere fikk
gynene opp for Origo UB, da linken ble delt av mange pa Facebook.

SpareBank 1 A Hijem | Sokstotte @) Alle stottesgknader §) Om oss

@STFOLD AKERSHUS

ORIGO

ORIGO UB i Sarpsborg sgker om:

piqueskjorter, visittkort, matematikkbgker, nettside, logo,
plakater, bannere, transport, roll-ups, artikler til messe,
kontorrekvisita

ORIGO UB fikk pHe[$s] kr i Facebook-likes.
Derfor skal vi stgttes:

Bli bedre kjent med nabolaget i Sarpsborg! ) )
Ifelge resultater fra den siste PISA-undersgkelsen der matematikk var

hovedtema, er nivaet blant norske elever lavere enn noen gang. Norge 3
rangert hele 17 plasser bak Finland med 30 poeng mindre, noe som
- - ] tilsvarer A liree ot helt skaledr hak Matematikkiinnskanene il narske




Nettside:

Bedriftens IT-avdeling har laget en nettside der kunder kan fa mer informasjon om tilbudet vart,
bestille privattimer og ta kontakt dersom de har spgrsmal eller forespgrsler (www.origoub.no).

Prosessen med a utforme denne nettsiden var lang. IT-avdelingen i bedriften har jobbet iherdig, slik
at den skal bli sa oversiktlig som mulig. De har ogsa fokusert pa designet pa nettsiden. For at
bedriften var skal fremsta profesjonell, er det viktig med en stilren og lett navigerbar nettside. Vi har
valgt @ ha et dynamisk onepage-design med hyppig bildebruk, i hap om at det moderne ved
nettsiden vil appellere bedre til kundegruppen. Pa nettsiden finner man bilder av alle ansatte,
inkludert bedriftens lzerere. Vi har valgt a gjgre dette i hap om gke troverdighet hos eventuelle
kunder. Videre sa tar vi i bruk retoriske virkemidler som etos og patos ved blant annet hjelp av
vitenskapelige sitater. Dette gj@r vi for a inspirere og igjen skape troverdighet
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“Everybody is a genius
But if you judge a fish

by its ability to

climb a tree, it i

will live its whole ™

life believing that

it is stupid.”

Aok Bingldin

Markedsfgring giennom skolen:

Siden vi har et tett samarbeid med Greaker vgs og har leksehjelp for elevene der, har skolen
hjulpet oss med a spre informasjon om bedriften. Dette er et marked som vil kunne vaere gunstig
for oss i og med at en stor del av segmentet vart befinner seg pa skolen. Dette er ogsa en
markedsfgring som ikke krever gkonomiske midler. Vi i markedsfgrings-avdelingen skrev ogsa et
informasjonsskriv om tilbudet vart som ble sendt gjennom skolen til elever som tar opp
matematikk som privatister. Pa denne maten nadde vi frem til kunder det normalt ville ha veert
vanskelig a na. Vi har opplevd at denne typen markedsfgring har fungert bra ettersom vi har
mottatt forespgrsler om hjelp/undervisning for bade enkeltelever og hele klasser, deriblant VG1-
klassen ved Sciencelinja pa Greaker vgs.

Vi tilbyr ogsa leksehjelp ved ulike ungdomsskoler. Vi startet med Kvernhuset u.s. i
Fredrikstad og har utvidet til Haugeasen og Gralum i Sarpsborg, der sistnevnte foregar pa
Inspiria Sciencesenter. Dette er en god mulighet til 8 fa markedsfgrt bedriften var gjennom



http://www.origoub.no/
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god hjelp i timene. Forngyde elever snakker med hverandre og venner, og straks har nesten alle hgrt
om Origo UB.

Personlig markedsfgring:

Bedriften var bestar av 29 elever som kommer fra store deler av @stfold. Hver enkelt av oss har selv
markedsfgrt tilbudet giennom venner og familie. | tillegg har vi tatt kontakt direkte med potensielle
kunder, slik at de legger merke til tilbudet vart.

Aviser

Etter var suksess i fylkesmesterskapet, kontaktet vi lokalavisene. Et resultat av dette ble at
Fredrikstad Blad skrev en artikkel om oss.

Fremtidige planer for markedsfgring:
Foreldremgter

Selv om tilbudet vart i hovedsak gar ut til ungdom, sa blir ofte slike aktiviteter som Origo UB tilbyr
finansiert av foreldre. Foreldrene utgjgr dermed et sekundaert kundesegmentet, noevimatai
betrakting med tanke pa markedsfgring. | fremtiden gnsker vi derfor @ delta pa foreldremgter der vi
kan informere om tilbudet vart, fgrst og fremst pa de ungdomsskolene vi allerede samarbeider med
og tilbyr leksehjelp pa.

Inspiria

Vi samarbeider med Inspiria Sciencesenter. Fordi inspiria er et Sciencesenter med stor
legitimitet, vil dette belyse Origo UB sveert positivt. Det vil kunne gi oss en stgrre tiltro og
serigsitet blant kunder.

| tillegg til leksehjelpen vi driver pa senteret, er Origo UB ogsa i gang en ny og innovativ idé om
online undervisning som er under utvikling i samarbeid med bl.a. Inspiria. Dette samarbeidet vil
kunne markedsfgre Origo UB utover et ubegrenset geografisk omrade.

Reklamefilm

| fremtiden @gnsker vi ogsa a lage en reklamefilm. Vi ser at dette er en god mate a markedsfgre
bedriften pa, fgrst og fremst fordi det gir oss muligheten til 3 demonstrere og visualisere tilbudet
vart og malene vare, og forhdpentligvis sette et minneverdig inntrykk hos kundene. Filmen kan
inneholde situasjoner som flere kjenner seg igjen i, og den kan dermed vaere inspirerende og
eventuelt overbevise elever om at Origo UB kan dekke deres behov. | tillegg dapner det for
muligheter til 3 na ut til flere vha. digitale hjelpemidler, som for eksempel til de som foretrekker a
se en video, framfor a lese en lang tekst.

Stand pa kj@pesentre i naerheten

For & nd ut til kundene vare i neermiljget har vi inngatt en avtale med Storbyen i Sarpsborg
og Torvbyen i Fredrikstad om at vi kan sette opp en stand. Der vil representanter fra Origo




UB ta direkte kontakt med potensielle kunder og informere om tilbudet vart. Denne formen for
markedsfgring gir et mer personlig inntrykk av tjenesten og forhapentligvis et bedre forhold
mellom kundene og oss. Det er ogsa en effektiv mate a na ut til kundene pa ettersom at det blir vi
som oppsgker kundene, og det ikke stiller krav til at kundene ma oppsgke oss.

Oppsummering av markedsfgring;

- Samarbeid med Greaker VGS og Inspiria

- Plakater og flyers

- Sosiale medier; Facebook, twitter, instagram
- Sparebank 1

- Nettside: www.origoub.no

- Leksehjelp pa ungdomsskoler
- God omtale

- Bruk av nettverk pa tvers av kommuner og markedsfgring gjennom samarbeidspartnere
Under utvikling:

- Reklamefilm
- Foredrag pa foreldremgter

- Markedsfgring gjennom inspiria vitenskapssenter

Kontaktperson:

Victor Bergerskogen
98060122
dagligleder@origoub.no
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