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Bedriftsintroduksjon

HoyanglLampa UB er ei ungdomsbedrift fré Heyanger
vidaregdande skule. Bedrifta bestar av 12 elevar fra Vgl
elektro og datateknologi. Ungdomsbedrifta var driv med
produksjon av lamper, 3er vi har kalla produktet vart
HoyangLampa! Lampene har vi desi?na sjelv, og vi
brukar utstyr tilgjengeleg pé& skulen for & produsere dei.
Programmet vi %or brukt for designet av lampene er
Autodesk-Fusion360. Sjelve designet pd lampeskjermen
er inspirert av kommunevépenet til Hayanger kommune,
og industrien i Heyanger. Eit industrielt design med ein
moderne tvist. Lampene blir skore ut som eit byggesett
i miljgvennlege MDF-plater. For & skjere ut desse
byggesetta har vi ein laserkutter. Laserkuttaren er
stasjonert i Reodorgarasjen pé& skulen. Reodorgarasjen
er var makerspace. Lampene sel vi til lokalbefolkninga i
Heyanger.

Prisliste

Taklampe utan

Taklampe med

Bordlampe utan

Bordlampe med

Bordlampe med

lakk, og RGB 1350 kr
lyspeere

Bordlampe utan

lakk, og RGB 1250 kr

lyspeere

Stor taklampe 3495 kr
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Bedriftsdeltakarar

! André Sgreide er ansvarleg for alt som oppstér i
bedrifta. Han delegerer oppgévene til dei andre i bedritta, og har
overblikk over alt som skjer. Han har ansvar for at bedrifta gar
rundt gkonomisk, og har ei positiv utvikling.

Marcus Sneve har ansvar for alt det
gkonomiske i bedrifta. Marcus held orden i rekneskapen, med alt av
utgifter og inntekter. @konomiansvarleg kan ta store avgjersler fordi
han har signaturrett. Det gjer Marcus og Andre ofte saman. Marcus
held styr p& den rakonomis%@ situasjonen til bedrifta, og informerer

dagleg leiar om korleis skonomien er.

i bedrifta var er Sualp Bayar. | tillegg er
han hovudansvarleg for alt av sosiale medium til Hoyanglampa UB.
Sualp mottar bes’ril?ingor & sosiale medium, og tenker ut nye idear
til marknadsferinga. Han legg ut oppdateringar om bedrifta og

rodukta vi sel pd Instagram og Facebook. Sualp si oppgéve i
edrifta er viktig for & oppretthalde eﬁerspzrser;n til produktet.

i bedrifta er Are Dale Eide han er ansvarleg for
nettsida vér. Det er ikkje s& mykje it-arbeid, s& Are er
altmoglegmann, og hjelper til med produksjonen av lamper, eller
kjiem med idear til innlegg pé sosiolz medium.

i bedrifta er Sigve Dale. Han har kontroll
pé& at alle bestillingar blir produserte, og at folk far lampene sine.
Han har hovudansvar for Reodorgarasjen, som er
r)roduksjonsomréde’r vért. Sigve har kompetanse pa lakkering av
amper, og bruk av laserkutteren. Sigve si hovudoppgéve er &
produsere lamper.

i bedrifta er Vilma Gethe. | tillegg til
berekraft hjelper Vilma ofte til med marknadsfering og produksjon
av lamper. .

i bedrifta er Ariell Fredriksen. Ho passar pé at
det blir brukt fint sprak i bedrifta, og at vi behandlar kvarandre med
respekt. God kommunikasjon er viktig i bedrifta, derfor er Ariell ogsé
ansvarleg for det. Ariell hjelper ogsa til med produksjon av lamper
og diverse.

i bedrifta er Eirik Dale Salbu. Hovudoppgéva hans er &
r)rodusere lamper. Sidan han har mykje kompetanse pé
aserkutteren, jobbar han mest med produksjonen. Han har ansvar
L. h for at vi far selt lamper, og har god kundekommunikasjon.

i bedrifta er Brita Kolsrud, Heine Kvamme, Alexander
@ Friborg, og Anders Stenseeter. Dei hjelper litt til der det trengst.
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Etterspurnad

Entreprenorskaps-
dagen

Vi presenterte ideen om bedrifta var pé
entreprenerskapsdagen ved Heyanger
vgs i september. Der fekk vi s& god
respons at vi ville opprette ei
ungdomsbedrift basert p& ideen om
HoyangLampa.

M
Marknadsundersgking

Ut i fra ein marknadsundersgking vi i
HoyangLampa UB gjorde hadde 8 av 10
hert om bedrifta. Vi spurde folk kva dei
tykte om produkta vare. Her fekk vi
positiv respons. Folk tykte at lampene
var rettferdig prissatt, og at dei kunne
vurdert & kjopt

Framtidsutsiktene til bedrifta

Vi i HoyangLampa UB ser lyst p& framtida. HoyangLampa UB er no i
ﬁxminiumslompe. Vi driv ogsé& med
vidare utvikling av design til lamper. Planen er & konstruere lamper
basert pé& lokasjon. For eksempel SogneLampa, SunnfjordLampa,
VestlandsLampa, NorgesLampa osv. Det her vil vi gjere for & auke
salsomrada til var begrif’r. HoyangLampa UB spelar p& kunden sin

gang med & lage var ferste a

kjensle kring lokasjonar.

Julemesse
Hoyanger

P& julemessa i Heyanger hadde vi stand.
P& standen viste vi fram prototyper av
lampene vare i hap om at folk vart
interesserte, og det vart dei. P&
julemessa fekk vi 12 bestillingar. Da vi
skjgnte at det var stor etterspurnad etter
lampene, begynte vi & produsere.

Praktisk bruk

Det heile starta med at vi designa lampeskjermen
pé& Fusion360. Deretter laga vi ein prototype for &
sj& om lampeskjermen sto til forventning. Det gjorde
den! Utifra dette laga vi fleire typar lamper. | dag
produserer vi taklamper og bordlamper. Framover
har vi m&l om & utvikle ei sterre taklampe, noko som
vi er p& god veg til. Vi har allereie laga fleire
prototypar. Sidan vi sel forskjellige typar lamper,
kan ein bruke dei p& forskjellige méatar. Dei
forskjellige lampene gir kundane moglegheit til &
bestemme litt sjelve etter behovet deira.
Taklampene vi sel i dag er relativt smé, slik at dei
passar fint i vindaugskarmen. Bordlampene er
perfekte for nattbordet eller lesekroken. Dei store
taklampene vert designa for & passe perfekt inn i
stova eller kjgkkenet eller eit neeringsbygg.
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Nyskapande

Produkta til HoyangLampa UB har eit innovativt design. Designet er nyskapande og laga av
bedriftsdeltakarane. Eit slikt design finn ein ikkje cmgre plassar enn hos HoyangLampa UB.
Lamper i seg sjelv har eksistert i f?eire hundredr, men det som gjer HoyangLampene spesielle
er designet. Dei er laga fr& grunnen av, pa ein kreativ og unik mate s?ilk at dei skal skilje seg

ut. HoyangLampa UB sitt lampe design er inspirert av kommunevépenet til Hayanger. Vi blei
ikkje berre inspirert av kommunevapenet til Heyanger, men ogsd industrien. Derfor har lampa
eit industriellt design, men med ein moderne tvist.

Berekraft ""

| HoyangLampa UB tar vi berekraft serigst. Det er eit viktig tema for oss, og noko vi
prioriterer. Lampeskjermane er konstruert av miljgvennlege MDF-plater. Platene er
produsert av resirkulert treavfall, pressa saman %or & bli plater. Vi bruker gammalt
avfall og gjer det om ftil noko nytt. | bedrifta var prevar vi & bruke minst mogleg
“nytt”, men heller utnytte og bruke om att. Derfor hentar vi brukt emballasje fra
bedrifter rundt om i Heyanger. Emballasjen blir brukt nar vi skal pakke inn lampene
for levering. Fordelen med dette er at vi brukar papp-emballasje om igjen, i staden

for at bedriftene hiver det. Her sparer vi ikkje berre miljget, men ogséd lommeboka.

FNs berekraftsmadl

Forretningsideen var passar med FNs berekraftmal. Eit av FN sine
berekraftsmal er “livet p& land”, som er mal 15. Det inneber & sikre
berekraftig skogforvalting. HoyangLampa UB passar inn i dette
berekraftsmaélet, fordi vi brukar resirkulert skogsmateriale. | staden
for & bruke “nytt” materiale som gydelegg naturen, brukar vi heller
det gamle om igjen. FN har ogsé& som mal & stoppe klimaendringar.
Derfor gjer vi i HoyangLampa UB alt vi kan for & minimalisere

utsleppa vére. For & oppnéd dette hentar vi emballasjen til lampene Kk fr
vare hos lokale bedrifter. Dette sparer miljget, fordi vi bruker om
igjen gamle pappboksar og gammal isopor. Gjenbruk er viktig for
oss i HoyanglLampa UB.

1 LIFE
ON LAND
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Samarbeid med naringsliv ,

HoyanglLampa UB har samarbeidt mykje
med Tellmedia. Tellmedia er ei bedrift her
i Hoyanger, som mentoren vér Stig Qvreds
jobbar i. Saman med Tellmedia har vi
produsert ein videopitch, som vi brukte p&
fylkesmeisterskapen og som vi har lagt ut
p& sosiale medium. Videopitchen lagde vi
sjelve, men Qvreds hjelpte oss med
kamera og lyd. Vi har ogsé& samarbeidd
med avisa Ytre Sogn, der vi blant anna har
vore pd intervju. Ytre Sogn har publisert

fleire saker om HoyanglLampa UB. Dette tre O n
har vi gjort for & f& meir merksemd i

Heyanger, slik at vi nér ut til fleire kundar.

Marknadsfering

Vi i HoyangLampa har implementert ein omfattande marknadsteringsstrategi for & gjere oss
meir synlege, og auke interessa for bedrifta vér. Dette inkluderer oppretting av Facebook-
og Instagram-kontoar, der vi delar bade prosessen bak produkta vére og engasjerande
innhald for & vekke interesse hos eit breiare publikum. Malgruppa vér er lokale innbyggjarar,
der vi enskjer & nd ut til flest moglege folk som har interesse for lampene vére. Dei fleste av
kundane er i aldersgruppa 40-60 &r, men vi har bade yngre og eldre kundar.

| tillegg har vi gjort bruk av tradisjonelle marknadsferingsmetoder ved & plassere plakatar
med kontaktinformasjon og bilete rundt i Heyanger sentrum og andre omréde i kommunen.
Dette er spesielt retta mot dei som ikkje er aktive p& sosiale medium, for & sikre at vi nar ut
til eit variert publikum.

For desse kundane har vi ogsé statt pé julemarknad i Heyanger, som verkeleg sette fyr pa
sal. Dette gjorde at fleire fekk vite om bedrifta vér, og dei fekk sj& kor fint produktet er.

For & tilby ein praktisk og tilgjengeleg plattform for kundane vére, har vi utvikla ei nettside.
Her kan interesserte besgkande sj& produktutvalet og enkelt legge inn bestillingar.

Vi i Hoyanglampa har ein mentor i Tell Media, Stig @vreds. Han har vore fil stor hjelp for
bedrifta. Han har hjelpt til med videopitchen, der han viste oss korleis vi kunne utforme
ideen var, med lyd og kvalitet p& videoen, og annonsering i avisa Ytre Sogn for & verte meir
synleg og eksponert i kommunen. Vi har ogsé blitt filma av Sparebanken Sogn og Fjordane.
Dei har publisert videoen pé& nettside deira, som gav bedrifta enda meir popularitet.
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Vi publiserte ein eigen videopitch
& Instagram- og Facebook-
Eon’roen var, som fekk over 1500
visningar p& Ins’ro%rom og over 800
visnin%or p& Facebook. Vi vann
ogsd beste videopitch i
Fylkesmeisterskapen. Dette viser at
videopitchen var vellykka, og

SkC'J)Te inf?resse for PFOdUkTO o9 {+] Lagar framibdsretta lamper med hisioriske rotes
bedrifta vér. ; 0k L :

o

Kompetanse og erfaring

Vi som jobbar i HoyangLampa UB har fatt mykje erfaring med
lampeproduksjon. | dag har vi produsert over 40 lamper.
Produksjonsansvarleg Sigve Dale og salssjef Eirik Salbu har
blitt leert opp med laserkutteren, som er hovuddelen av
produksjonen vér. For & utvikle bedrifta vidare har alle
deltakarane riktig kompetanse. Vi jobbar saman med
designutvikling for & konstruere nye lamper. Alle i bedrifta
har god kompetanse innanfor design. Arbeidet med design
gjer vi p& Fusion360, og der delar vi idear med kvarandre.
Det er viktig for oss & utvikle nye design slik at vi kan né ut til
fleire kundar. Slik kan vi oppretthalde ettersparselen etter
produkta vére. Vi jobbar bra som eit team, og saman star vi
p& for & drive beoﬂriﬁo vidare.
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Verdiar i bedrifta

Verdiane i bedrifta er ikkje nedvendigvis berre gkonomiske. @konomien i bedrifta er god og
vi har hatt mykje sal. Grunnen til dette er nok dei andre verdiane bedrifta har. For oss i
HoyanglLampa UB er ikkje pengane det viktigaste. Det som er viktig for oss er kva kunden
opplever, og at kunden blir negd. Vi har eit vakkert produkt, der malet vart er at alle kan ha
moglegheita til & pynte opp heimen sin. Produktet vart bidrar til berekraft, noko som gir
sjelve lampene ein eigen verdi. Hoyanglampa har ogsé ein stor sosial verdi. Produkta véare
bidrar til & skape ei tilknyting til bygda Heyanger. Mé&ten produkta vére blir knytt til Heyanger
er via designet vart, og namnet ’rirgedrif‘ro. Lampene vare skal representere Hayanger.
Designet er inspirert av kommunevapenet til Heyanger. Namnet HoyangLampa gir ei eiga
tilknyting til Heyanger, fordi vi ikkje berre representerer Hoyanger med designet, men ogsé
med bedrifta sitt namn. Dette gir ei identitetskjensle og stoltheit over Heyanger. Det skapar
ein stor sosial verdi for folka i Heyanger, og oss i HoyangLampa UB.

Qkonomi

Okonomiske nokkeltall for HoyangLampa UB

| HoyangLampa UB har vi brukt Fiken ftil & tere rekneskapen vart. Etter & ha selt
over 40 lamper og hatt over 25 fgrehandsbestillingar, er det viktig for oss & ha
god kontroll p& ekonomien for & kunne styre og utvikle bedrifta var betre.

Omsetning og lensemd

Ved hjelp av Fiken har vi funne ut at vi tener pengar pé& & lage og selje lampene
vére. Dette er sveert bra for oss, og det motiverer oss til & halde ?rom med &
utvikle og forbetre produkta vére. Vi har ogsé brukt denne informasjonen il &
utvikle bedrifta.

Startkapital

Da vi starta opp bedrifta, matte vi skaffe oss startkapital. Heldigvis fekk vi tilgang
til eit produksjonslokale fra skulen, noko som var sveert nyttig. | tillegg fekk vi
ferehandsbestillingar pé& nokre lamper, noko som gav oss den ngdvendige
kapitalen til & kjspe inn materiale og produsere fleire lamper.

Resultatrekneskap for Hoyanglampa UB Dato: 08.04.2024

Resultatrekneskapen viser ikkje berre at verksemda er lensam, men gir eit betre
bilete av den skonomiske situasjonen var. Sjelv om rekneskapen viser eit
overskot, er det viktig & sj& neermare pé dei u|iﬂ<e inntektene og utgiftene for & 09
f& ei fullstendig forstaing av verksemda si lensemd.




Balanasrapoort 01 01 2024 ol O3 .04 3034

Balanserapporten for Hoyanglampa UB per 10.04.2024 indikerer at Kurder: Topp 10
verksemda har ein sunn gkonomisk helse. Rapporten viser at
verksemda ikkje slit med gjeld eller mangel pé& kapital.l tillegg har
verksemda eit lager med felgjande varer:

3 kvite taklampe sokkel, 1 svart taklampe sokkel ,11 stk 40w lyspeerer ,
9 MDF-plater

Denne lagerbehaldninga tyder p& at verksemda har ?od kontroll p&
varelager og produksjonskofosi’re’r. Samla sett gir balanserapporten
eit positivt bilete av den skonomiske situasjonen til HoyangLampa
UB.

Laeringsutbytte

Det & drive ungdomsbedrift har leert oss mykje. Vi har fatt ei forstéing av korleis ein driv eit firma. Vi
har blitt mykje betre p& & handtere kundar, og korleis vi kan gi kundane vare den beste opplevinga.
lkkje minst har vi blitt betre p& & ta ansvar. Vii HoyangLampa UB brenn for det vi gjer, dette har gjort
at vi har brukt mykje tid og tatt pd oss ansvar for bedrifta. Vi har gjort alt vi kan for & lage vellykka
produkt, noko vi har fatt til. For & gjere dette har heile gjengen lagt inn mangfaldige timar. Dei
forskjellige rollene har tatt med seg forskjellige eigenskapar fré tida vér som ungdomsbedrift.
@konomiansvarleg Marcus har fatt ei stor forstding for korleis ein ferar rekneskap, betalar og sender
faktura. Sualp, som er ansvarleg for marknadsfering, har leert meir om korleis ein kan drive vellykka
marknadsfering, og korleis ein far merksemda ftil potensielle kundar. Han har ogsa leert korleis ein kan
halde populariteten for eit produkt gdande. Produksjonsansvarleg har leert kor?eis ein kan drive eit
bra team, og korleis ein kan jobbe effektivt saman. Dagleg leiar har lzert mykje om korleis ein driv
bedrift, og korleis ein kan ta vanskelege avgjersler.

Saman har vi leert korleis vi kan jobbe godt som eit team. Ungdomsbedrifta var har styrka forholdet i
klassen, og gjort oss meir samla. Vi jobbar fantastisk saman som eit team, og dette gjer at vi kan
prestere bra uansett kva oppgaver vi har fere oss.

Kontakt oss:

lk Telefon:
» 960 41545
969 13 890

@ E-mail:
hoyanglampenegmail.com

% Adresse:
g Einar Fordes veg 1

SCAN MEG!




